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Javier Navarro Romero, mas conocido como
El Dios de los Tres, es un ilustrador y artista
visual afincado en Barcelona.

Desarrolla proyectos para marcas
(colaboraciones y activaciones, hoteles,
campanas graficas, murales con un lenguaje
muy reconocible y personal.
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e \Marcas de bebidas

ALCANCE « Moda & streetwear

« Festivales
e +37K seguidores en Instagram » Hoteles lifestyle

« Comunidad organica vinculada a arte,
musica v lifestyle.

« Agencias creativas
e Retail experiencial

e +L.300 publicaciones

e Archivo visual sdlido y contenido constante. cosoms eldiosdelostres O
e +20 marcas y clientes e ——
e Colaboraciones con marcas hacionales e o
internacionales, ww eldiosdelostres com (B eldiosdelostres
« Proyectos realizados en: - _ :
» Barcelona - Madrid - Ibiza - Festivales - f::;.g %@ fﬁé
Retail - Hospitality




Customizacién de producto, Arte en directo para festivales, pop- Carteleria e imagen grafica en

ediciones limitadas y ups, retail y eventos. Experiencias campanas 360? en todo tipo de
colaboraciones especiales para disenadas para generar impacto formatos
marcas. fisico + contenido organico.

Infervenciones artisticas Carteleria, escenografia, murales y Murales, decoracidon artistica y
sobre moda, calzado vy piezas campanas visuales para festivales, experiencias visuales para hoteles,
exclusivas para marcas que conciertos e instituciones culturales. rooftops, beach clubs y espacios

buscan productos unicos. lifestyle.




oL I B olaas ¥gier® olgoa

[Eﬁ‘f.ﬁfﬁﬁﬁﬂﬁﬁﬂ SP C e 73!!!'”&’!' OQNAMANH: VIS %: IAIAF":EHA
'\.‘l
ME AMARE
SITGES HROTELS

i T . i+ BOMBAY “ VAT
(77| \_ Princess @@&nsat (jelDvende VANS

A ALREUERY

=

Ajuntament de -
ﬁ? Barcelona VINEROCIKK ma]‘lml

* Kk k&

Merrisen ELISAVA

nnnnnnnnnnnnn yEria

' TADE Il Roca
iﬁa m&}ﬂﬁﬂhﬂl] CRFELS'{I!IJ!ILA P - SR

ravers N eive




YAMAHA

YAMAHA MOTOR ESPANA
Cliente: Festival Cruilla

Agencia: Poble Nou Urban District
Ano: 2026

Objetivo: Customizar en directo durante
el Festival Cruilla una moto especial de
Yamaha para el evento.

Concepto: La ciudad de Barcelona se
mueva con Yamaha iconos de la ciudad
aparecen a modo de stickers en esta
pieza,
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VIVE LA EXPERIENCIA
CONECTATE Y PILA
TU ASIENTO AQUI
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pana
Agencla: Rew El Duende
Ano: 2026

Objetivo: Promocionar los cabe
cartel del feshval por dlfere
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DR MARTENS X ALUVINOS DE BAU BARCELONA *
Ano: 2026
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FESTIVAL

CRUILLA
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CERVEZAS ALHAMBRA
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CERVEZAS ALHANIBRA
Agencia: Havas Spain
Cliente: Cervezas Alhambra
Ano: 2025

Objetivo: Carteleria utilizada para resaltar los
establecimientos donde se puede encontrar el nuevo
grifo de Alhambra 1925 en Barcelona

Concepto:

Cervezas Alhambra cumple I00 anos y para
celebrar ahora puede encontrar Alhambra 1925 en
copa

Aplicacion: Camparna grafica aplicada a publicidad en
diferentes soportes online y offline
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CERVEZAS ALHAMBRA

Cliente: CERVEZAS ALHANMBRA
PARAR MAS. SENTIR MAS. Afio: 2024

Objetivo:
Crear un stand diferente en la
Feria de Arte Estmapa \Madrid.

Concepto:

Parar para sentir mas y el tiempo
son el concept de esta propuesta
que abarca el mural textil, la
esculrura y worshop con el Artista
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CERVEZAS
ALHAMBRA
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MADRID

DiA EUROPEO DE LA MUSICA MATADERO
Cliente: Matadero Madrid
Ano: 2025

Objetivo:
Realizacién de la campana grafica del DEMM 2025 y
sus aplicaciones

Concepto:

Flora y fauna diversa de la ciudad de Madrid
divirtiéndose a la vez en clave de alegria y verano
en el festival de musica en Matadero Madrid

Aplicacion: Campana grafica aplicada a publicidad en & | = =

. . : . mpysil PATROCINA
diferentes soportes online y offline que estuvieron B == 1§
por la ciudad de Madrid y durante el Festival e ] e *

Heineken
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McDonald's

MC DONALD’S

Cliente: MicDonald’s Espana
Agencia: Valentina’s Factory
Ano: 2023

Objetivo: Realizar una activacion de marca para el
producto McFlurry de Boombastic en el festival
MadCool Festival Madrid. Destacando los productos
estrella y acercando el publico del festival al
producto.

Concepto: Mc Furry Bombastic es musica, madrid,
diversion y color. Simate a la fiesta en el stand de
McDonalds y El dios de los tres

Resultado.

Una accidén que se desarrolla en diferentes formatos
y soportes haciendo una campana 360° que conecta
con el publico mas jéven y mas festivalero.
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AMARE

HOTELS

HOTEL AMARE IBIZA
Cliente: Hotel Amare lbiza
Ano:; 2023

Objetivo: Dotar a los diferentes
espacios del hotel en lugares,
donde el arte es el protagonista
durante la temporada 2023.

Concepto: El viaje, la musica, la
Ibiza Hippie en una explosidén y
fiesta de color by El dios de los
tres

Resultado.

Una accidén que se materializé en
exposicion, decoracién, mural y
merchandising oficial.







SINTONITZZA
Cliente: Festival Sintonitzza
Ano: 2026

Objetivo: Crear la imagen gréfica del
festival Sintonitzza Barcelona

Concepto: Bienvenido al mitico festival de
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FESTIVAL PACO ARTE EN ACCION

102 EDICION 5-7 JUNIO 2026 MONTEMAYOR (CORDOBA)
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PACO ARTE EN ACCION

Aplicaciones Merchandising




AYUNTAMIENTO DE MONTEMAYOR, CORDOBA
Cliente: Festival PACO ARTE EN ACCION
Ano:; 2026

Objetivo:
Realizacion de la campana grafica del la X Edicién
del Festival

Concepto:

Ensalzar la vinculacion entre arte contemporaneo y
tradicién, poniendo el valor el papel de la ecologia y
la naturaleza como fuerza renovadora. En esta
edicion el arte Kischt es el protagonista.

Aplicacion: Campana grafica aplicada a publicidad en
diferentes soportes online y offline
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NEAPOLITAN

authentic pizza

NAP NEAPOLITAN PIZZA
Cliente: NAP
Ano: 2024

Objetivo:

Crear el arte ilustrado de la
nueva Nap 2024 y sus
aplicaciones

Concepto:

La pizza margarita es la estrella
de la casa recorre los diferentes
establecimientos de Nap para que
tu también los descubras

Aplicacion: Campana grafica
aplicada a publicidad en
diferentes soportes online-offline
y merchandising




MORRISON SHOES
Cliente: Morrison Shoes
Ano: 2023

Objetivo: hacer una colaboracién by el dios de los
tres para Morrison Shoes en mural flashgrid
Fuencarral Madrid y hacer una coleccion capsula de
productos

Concepto:
Diversidén, nostalgia 90’s verano y accién para una
coleccidén Unica

Aplicacion: Mural, disenio de zapattillas y camisetas
coleccidén capsula
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CLUB-MATE

CLUB MATE
Cliente: Club Mate
Ano: 2023

Objetivo:
Cartel promocional de la nueva bebida Club Mate
Granat

Concepto:

Club Mate bebida refrescante asociada a los
festivales, cultura de club y gente joven. Explosion de
color en tu paladar.

Aplicacion: Carteleria aplicada a bares




COLACAO
Cliente: Colacao
Ano: 2024

Objetivo:
Promocionar la bebida Colacao Energy en el periodo
estival y ligarla a la creatividad y el arte

Concepto:
Tabla de surf pintada a mano. Vincular el arte, los
artistas y la creatividad a la marca

Aplicacién: Promocién campana de verano 2024 con
una serie de acciones de diferentes artistas que
dotan a la marca de un nuevo perfil mas ARTY y
crea nuevas conexiones




salsa chill con carne,
i} Suacamele, crema agria,

'\ (on panke y emulsion
4 dtrica de cilantro

b| Mozarela bifala, lomate cherrys
pesio de athahaca, pifiones

Blzcocho embebido en leche evaporada,
condensada, nata lignida y leche de coco con canela
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Coco. Pandan. pifa y lima

AMAION: Ron Santc Terssa 1794, Sirope de Cinnamon rall
citricos, Cold Brew Monin

WILD ROSE: Pisco Barsol Acholadao, italicus, citicos, sTope
de rosa-frambuesa

BIACK TANGD: Jack Daoniek, Marfini Drye, Amontilade,
Fernat Bronco, Chorreuse Yerde

GOLDEN EYES: Eomboay Sopphire Gin, Manzanilla, 5t Ger-

raEn, fumo de uva v citicos, Cordoniu Ars Collecta

TROPHALY: Fon Bocordi Carta Blonco, Mortini Fiero.,

Ruibarba Monin, Soda de pomelo vy citicos
SECRET GARDEN: Bon Mmatusaiem 15, Amaro Mantenegro,
Calvadeos Avallen, Crange Bifter, Miel de Trufa

SACRED WINGS: Dewars 12 Whisky, careza vy citricos, Par-

agon Palo Santo, Red Bull de VainiliaBerry
0RO AITECA: Tequio Patrdn Sikver, Mezcal Encantade,
Jrepe de mango vy ajl amaniilo, citicos

Martini Vibrante, Paragon{ihev-y,
Berry, Mandarina Puré Monin, Soda <™
de pomelo

) )  RoSE {

SCPORN STAR MARTINX(

ﬁ Grey Goose Yodka, Licor Fruta de |
Pasion Monin, Vainilla, Citricos y
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L"ORGULLOSA BARCELONA
Cliente: Ayuntamiento de Barcelona
Ano: 2022

Objetivo:

Realizacién de la campana grafica del
Orgullo Lgtbi Barcelona con una especial
atencidén a los movimientos queers.

Concepfto:

Barcelona ciudad pioneraen en
movimientos y revindicaciones. Vuelve
a salir a la calle y torna Orgullosa en una
explosion de celebracidén y color. Love is
love.

Aplicacion: Campana gréafica aplicada a
publicidad en diferentes soportes online
y offline que estuvieron por la ciudad de
Barcelona en 2022
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ARENA MOTOR
Cliente: Arena Motor
Ano: 2021

Objetivo:
Acercar la nueva moto arena
eléctrica al publico mas joven

Concepto:

Hacer una pieza urbana y divertida
que llame la atencidén y no deje a nadie
indiferente. Ademas de hacer mas
atractiva la opcidn eléctrica

Aplicaciéon: Pieza exclusiva en venta y
sorteo de cascos customizados
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MAHOU SAN MIGUEL
Cliente: Agencia The Arrow
Project

Ano: 2024

Objetivo:

Personalizacion en directo de
marcapaginas en el Cultuletras
Brarrio las letras \Madrid

Concepto:

Crear tres masrcapaginas
personalizados para Mahou, con
lugares iconicos del Barrio de la
Letras y personalizarlos en
directo en el Festival Cultuletras
Madrid
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